
 
Estrategias de publicidad 

digital. 

Duración: 50 horas 

Modalidad: Telefomación 

Objetivos:  

Encaminar al usuario a realizar una determinada acción y despertar en el interior 

de los clientes un sentimiento de identificación con los valores de la marca. 

 

Contenidos: 

1. ESTRATEGIA DE MARCA  

1.1 ¿Qué es una marca?  

1.2 Branding  

1.3 Estado de lamarca: Imagen, posicionamiento, reputación y territorio  

1.4 Técnicas de branding e identidad 

corporativa  

1.5 Branding en la red: uso de Internet y redes sociales  

1.6 Tendencias  

1.7 La importancia de la reputación online  

1.8 Situación de partida  

1.9 Creación de la reputación online  

1.10 Plan de gestión de crisis  

1.11 Análisis de la reputación online  

1.12 Conclusión  

2. REDES SOCIALES  

2.1 Una web social  

2.2 Las redes sociales  

2.3 Aplicación a negocio  

3.PLANIFICACIÓN DE EVENTOS DIGITALES 

 

 



 
 

 

 

Contacto e inscripción: 

• Email: formacion@formagesting.com 

• Teléfono: 722164372 / 672836085 

Información adicional:  

• Convocatoria continua. 

• La plataforma está abierta 24x7 y es accesible.  

• Los cursos de Formagesting son bonificables por Fundae. Al contratar el 

curso, la gestión se realiza de manera gratuita. 
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