w FORMAL(

Formacion, Gestion y

SEM on Google Ads:
Creacion de campanas (parte
practica)
Duracién: 12 horas
Modalidad: Telefomacién
Objetivos:

1. Tener habilitada una cuenta MCC y una cuenta individual de Google Ads. 2.
Conocer el proceso mediante el cual se miden las conversiones en el sitio web.

3. Saber crear una estructura de campanas, grupos y anuncios, coherente a tus
objetivos.

4. Desarrollar de inicio a fin una campafa del tipo red de busqueda.

5. Crear una campafa de Display desde cero segun tu objetivo.

Contenidos:
Unidad 1. Creacién de cuentas publicitarias
1. Cdmo crear cuentas publicitarias en Google Ads
2. Cdémo funciona un MCC: crear o vincular cuentas existentes

3. Meétodos de pago y codigos promocionales
3.1. Los cddigos promocionales (cupones)

4. El menu, niveles y apartados en una cuenta de Google Ads

Unidad 2. El seguimiento de conversiones en Google Ads
1. Tipos de conversiones
2. Preparar nuestro sitio web para el seguimiento de conversiones

3. Instalacién de etiquetas de seguimiento de conversiones
3.1. Para crear una conversion debemos completar los apartados

Unidad 3. Planificar campanas y estudios de palabras clave
1. Estructuras de campana: ;cuantas campafas y grupos debo hacer?

2. Herramientas para estudios de palabras clave
2.1. Planificador de palabras clave



w FORMAGEST
Formacién, Gestion y Consultoria

3. Usos y ventajas de las palabras clave long tail para campanas iniciales o
con bajo presupuesto

4. SET UP de una campana de busqueda y grupos de anuncios

Unidad 4. Crear campanas de busqueda en Google Ads

1. Ajustes avanzados en la segmentacion de camparias
1.1. Las pujas
1.2. Opciones de ubicacidon geografica
1.3. Audiencias en campafas de busqueda

2. Creacion avanzada de grupos de anuncios: concordancias
2.1. ;Qué son las concordancias?
2.2. Concordancias basicas: amplia y negativa
2.3. Concordancias avanzadas: amplia modificada, frase y exacta

Unidad 5. Campanas de branding: el display y YouTube

1. Creacion de campafias de display
1.1. ¢ Cuando recomendamos usar la red de display?
1.2. ; Como combinar la busqueda y el display?
1.3. Métricas especificas de la red de display

2. Seis acciones de optimizacién en campanas de display

Contacto e inscripcion:

e Email: formacion@formagesting.com
e Teléfono: 722164372 / 672836085

Informacion adicional:

e Convocatoria continua.
e La plataforma esta abierta 24x7 y es accesible.

e Los cursos de Formagesting son bonificables por Fundae. Al contratar el
curso, la gestion se realiza de manera gratuita.
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