
 
    SEM on Google Ads: 

Analítica y Optimización 

Duración: 7 horas 

Modalidad: Telefomación 

Objetivos:   

1. Conocer el proceso mediante el cual se miden las conversiones en el sitio 

web.  

2. Vinculación de Google Analytics y Google Ads.  

3. Aumentar el CTR, las posiciones y el ROIde las campañas. 

Contenidos: 

Unidad 1. El seguimiento de conversiones en Google Ads 

1. Tipos de conversiones 

2. Preparar nuestro sitio web para el seguimiento de conversiones 

3. Instalación de etiquetas de seguimiento de conversiones 

    3.1. Para crear una conversión, debemos completar los siguientes apartados 

 

Unidad 2. Google Ads y Analytics 

1. ¿Qué es un embudo de conversión y cómo ayuda Google Analytics en la 

estrategia SEM? 

2. Cómo vincular Google Analytics y Google Ads 

3. Crear e importar audiencias de Analytics a Google Ads para remarketing 

4. Cómo importar objetivos de Google Analytics a Google Ads 

5. Informes útiles y optimización de campañas 

 

Unidad 3. Primera optimización de una campaña 

1. Optimización: puja automática vs ajustes manuales de CPC por palabra 

clave 

2. Optimización de la estructura de la campaña 

    2.1. Conclusiones y cambios realizados en la campaña 

3. Optimización de palabras clave con el informe de términos de búsqueda 

4. Optimización de anuncios 

    4.1. ¿Qué son las extensiones de anuncio? 

5. Optimización de la segmentación 

    5.1. Informe de ubicación, datos demográficos y dispositivos 

    5.2. Informe de programación y ajustes de calendario 

 



 
Contacto e inscripción: 

• Email: formacion@formagesting.com 

• Teléfono: 722164372 / 672836085 

Información adicional:  

• Convocatoria continua. 

• La plataforma está abierta 24x7 y es accesible.  

• Los cursos de Formagesting son bonificables por Fundae. Al contratar el 

curso, la gestión se realiza de manera gratuita. 
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