
 
       SEO OnPage. Optimización 

de Contenidos 

Duración: 15 horas 

Modalidad: Telefomación 

Objetivos:    

1. Categorizar las incidencias técnicas en función de los perfiles técnicos 

implicados en la construcción de un sitio web.  

2. Elaborar una propuesta con las posibles soluciones, si las 

hubiera, para resolver las incidencias.  

3. Conocer el "buyer persona" o público objetivo al 

que va dirigido el sitio web, sus productos, servicios o contenidos.  

4. Analizar y evaluar el comportamiento de búsqueda actual del tráfico orgánico 

al sitio web.  

5. Encontrar las posibles combinaciones y variaciones de palabras clave.  

6. Determinar el alcance y éxito al seleccionar y utilizar una determinada palabra 

clave y sus variaciones.  

7. Valorar la viabilidad y capacidad de conversión de los diferentes tipos de 

palabras clave.  

8. Identificar los competidores reales del sitio web y determinar sus palabras 

clave más productivas.  

9. Definir la mejor estrategia para desbancar la competencia en aquellas 

palabras clave con mayores posibilidades de éxito.  

10. Organizar y enlazar internamente las páginas de un sitio para enfatizar las 

páginas más relevantes y aprovechar el flujo de autoridad a través de los 

enlaces.  

11. Configurar los metadatos principales de cada página web conforme al análisis 

de palabras clave.  

12. Distribuir las palabras clave, sinónimos y variaciones a través de 

elementos HTML destacados de la página web.  

13. Conocer e identificar los fragmentos enriquecidos que pueden aparecer en 

los resultados de búsqueda  

14. Implementar los metadatos relevantes de los contenidos de una página web 

con Schema. 

 



 
Contenidos: 

Unidad 1. Buyer persona y analítica de datos 

1. Perfil de "buyer persona" (cliente potencial). 

2. Search Console y Google Analytics. 

 

Unidad 2. Palabras clave 

1. Herramientas de análisis de palabras clave. 

2. Análisis del tráfico potencial de una palabra clave (tópico). 

3. Tipología de palabras clave. 

 

Unidad 3. Análisis competencia 

1. Herramientas de análisis de palabras clave de la competencia. 

2. Análisis de las palabras clave de la competencia. 

 

Unidad 4. Arquitectura Web 

1. Arquitectura web y enlazado interno. 

 

Unidad 5. Metadatos y Etiquetas HTML 

1. Meta etiquetas HTML 

  1.1. Etiqueta “title”. 

  1.2. Etiqueta “description”. 

  1.3. Etiqueta “robots”. 

  1.4. Etiqueta “canonical”. 

2. Etiquetas HTML y palabras clave semánticas 

  2.1. Etiqueta de encabezado. 

  2.2. Atributos Alt (imágenes). 

  2.3. Etiquetas de formato de texto. 

3. Auditoría SEO de un sitio web. 

 

Unidad 6. Schema 

1. Fragmentos enriquecidos en los SERP's. 

2. Marcado Estructurado de Datos con Schema. 

 



 
 

Contacto e inscripción: 

• Email: formacion@formagesting.com 

• Teléfono: 722164372 / 672836085 

Información adicional:  

• Convocatoria continua. 

• La plataforma está abierta 24x7 y es accesible.  

• Los cursos de Formagesting son bonificables por Fundae. Al contratar el 

curso, la gestión se realiza de manera gratuita. 

 

mailto:formacion@formagesting.com

